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Con el auge de las redes sociales tales como TikTok, Instagram,
Facebook, YouTube, entre otras, y principalmente el aumento
considerable en el consumo de contenido digital a través de éstas, ya
van algunos anos desde que el Servicio de Impuestos Internos ha
puesto un constante foco de fiscalizacion al cumplimiento tributario de
los participantes en estos contextos.

Una figura que ha captado especialmente el foco de revision del Sll son
los llamados “influencers”. Un influencer, o creador de contenido digital,
es una persona con un alto numero de seguidores en las plataformas
digitales, adquiriendo cierto reconocimiento y “fama” entre los usuarios
de las redes sociales. Aprovechando el gran alcance que poseen en las
redes sociales, los influencers monetizan su contenido digital,
generando ingresos tanto de publicidad, ya sea de otras marcas o
“auspiciadores”, o de él mismo; como por el contenido digital mismo
que producen: videos, blogs, imagenes, podcasts, etc.

Al ser un nicho de negocio relativamente nuevo, y facil de iniciar (toda
vez que se necesita sélo un celular o computador y acceso a internet
para crear contenido, desde cualquier lugar fisico), representa un
mercado altamente informal, no obstante, de alta generacion de
ingresos. Por esta razon, se ha transformado en un foco importante de
fiscalizacion y regularizacion por parte del Sll. Analicemos entonces
como tributan y qué documentos deben emitir este tipo de
contribuyentes para asegurar el correcto cumplimiento tributario.



La creacidon de contenido digital puede abarcar una amplia
variedad de operaciones, sin embargo, a modo general, las
principales fuentes de ingreso de los creadores de
contenido provienen de:

e Patrocinios y publicidad: Pago por promocion de
productos, servicios, eventos, empresas, etc.

e Marketing de afiliacion: Comisiobn que ganan por
compras que usuarios hacen a través de links
personalizados, o utilizando cdédigos de descuentos. Es
decir, ganancia por “referir”.

e Eventos en linea: Pago recibido por transmisiones en
VIiVO, consultas privadas o eventos virtuales.

e Donaciones o propinas: Montos recibidos directamente
de los seguidores por la creacion del contenido
generado.

e Suscripciones: Pago periodico recibido por el acceso a
contenido exclusivo.

e Ventas de “pago por ver”. Pago por la venta de
contenido digital, adicional al obtenido mediante una
subscripcion.

e Venta de productos propios: Pago obtenido por la venta
de productos fisicos o digitales por parte del creador de
contenido.



:COMO DEBEN TRIBUTAR
LOS CREADORES DE
CONTENIDO?

1) Tributacion bajo las normas de la primera categoria de la LIR
Si los ingresos provienen de la venta de bienes o productos, el
influencer tiene la obligacidon de hacer inicio de actividades en la
primera categoria de la LIR como “empresa”’, afectandose a los
impuestos de Renta e IVA. En este caso, el influencer debera:

e |nscribirse bajo alguno de los regimenes tributarios existentes,

e Emitir facturas o boletas de venta por la venta de los productos,

e Presentary pagar de forma mensual el formulario 29 de IVA,

e Llevar contabilidad (dependiendo del régimen tributario
escogido),

e Presentar declaraciones juradas,

e Presentary pagar de forma anual el formulario 22,

e Entre otros.

Bajo este escenario, la tributacidon respectiva sera impuesto de

primera categoria (IDPC) mas impuestos finales (IGC o IA), segun las
normas del régimen escogido.



Ahora bien, si el creador de contenido obtiene ingresos
por alguno de los otros conceptos indicados
previamente, distinto de la venta de bienes o productos,
se afectara bajo las normas de la segunda categoria de
la LIR como un prestador de servicios profesionales. En
este caso, el influencer debera dar inicio de actividades
en la segunda categoria de la LIR, con las siguientes
obligaciones:

e Emitir boleta de honorarios,
e Presentary pagar de forma anual el formulario 22,

e Auto-retener y enterar a través del formulario 29 el
PPM asociado a las boletas de honorarios emitidas,
cuando sean emitidas a personas no obligadas a
retener,

e Pagar cotizaciones previsionales en caracter de
independiente mediante el formulario 22,

e Entre otros.

Bajo este escenario, la tributacion serd con Impuesto
Global Complementario o Adicional, segun corresponda.

No obstante lo indicado, se destaca que, si en |la
creacion, produccion o difusion del contenido se utilizan
principalmente herramientas o equipos audiovisuales
por sobre el trabajo personal, los influencers quedaran
afectos a la normativa que rige a los contribuyentes de
Primera Categoria, debiendo sujetarse a lo indicado en
el numero 1) previo.



:QUE DOCUMENTOS
DEBEN EMITIR LOS
INFLUENCERS?

1) Influencers en la primera categoria de la
LIR

Como fue indicado previamente, los creadores
de contenido que terminen acogidos a las
normas de la primera categoria se
encontraran obligados a emitir facturas o
boletas de venta por las ventas o prestacion
de servicios que desarrollen.

En este sentido, se debera emitir boleta en la
venta o prestacion de servicios efectuada a
clientes finales o venta “al por menor”. Esto es,
las personas naturales que compran o
consumen el contenido de forma particular.

En cualquier otro caso, se debera emitir una
factura de venta, identificando debidamente a
la contraparte de la operacion.

2) Influencers en la segunda categoria de la
LIR

Mediante Resolucion Exenta 128 del 01 de
octubre de 2025 el Sl instruyd la forma en que
los creadores de contenido que tributan bajo
las normas de la segunda categoria de la LIR
deben documentar sus operaciones |y
percepcion de ingresos. En este sentido, se
confirma que estos contribuyentes deberan
emitir una Boleta de Honorarios Electronica
(BHE) para documentar los ingresos,
retribuciones o) contraprestaciones
monetarias pagadas a través plataformas de
redes sociales.

Al respecto, en relacion a las boletas de
honorarios emitidas a contribuyentes que no
son agentes retenedores, establece las
siguientes normas de emision de la respectiva
boleta:
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La fecha que se debe indicar es aquella en
gue se perciba la renta.

En el campo sobre los datos del receptor
de la BHE se debe indicar el nombre
“Usuarios de Plataformas Digitales” y el
RUT N°44.444 447-9,

En el campo del domicilio del receptor de
la BHE (calle, nUmero, comuna y region) se
debe indicar el domicilio del creador del
contenido digital que es el emisor de la
BHE, es decir, del propio influencer.

En el campo sobre monto a consignar se

debe indicar el monto liquido
efectivamente percibido por el creador de
contenido digital, descontando las

comisiones u otros cargos que le hayan
sido rebajados, cobrados o deducidos por
la plataforma.

La BHE se debe emitir en pesos chilenos. Si
el pago se efectud por una plataforma sin
domicilio ni residencia en Chile en moneda
extranjera, se debe utilizar el tipo de
cambio vigente el dia de |la percepcion del
ingreso.

En la glosa o detalle de la BHE se debe
indicar el nombre de la plataforma a través
de la cual se pagod al creador de contenido
digital y el monto liquido percibido en la
moneda de pago.
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Se destaca que al momento de la declaracion anual de renta, y
considerando su tributacion como independientes, los influencers
podran optar por descontar de sus ingresos brutos:

Gastos presuntos: 30% de los ingresos brutos actualizados, con tope
anual de 15 UTA.

Gastos efectivos: Deducir los gastos efectivos que sean necesarios para
producir dicha renta o ingresos, pagados durante el ejercicio comercial,
segun las normas que rigen la primera categoria en cuanto fueran
pertinentes. En caso de optar por esta modalidad el creador de
contenido digital no podra rebajar nuevamente las comisiones u otros
cargos que le hayan sido rebajados, cobrados o descontados por la
plataforma al efectuarle el pago, que ya fueron descontadas al momento
de la emision de la BHE.

De optar por deduccion de gastos efectivos, se encontraran obligados a
llevar contabilidad simplificada.

La plataforma Mercado Libre, conocida empresa en Chile dedicada al
comercio electronico y pagos digitales, posee un modelo de negocios
interno denominado “Afiliados/influencers personas juridicas”, en donde
los participantes de este modelo corresponden a personas juridicas que
prestan servicios de promocion de productos publicados en la
plataformma Mercado Libre, mediante la incorporacion de enlaces
personalizados en sus plataformas digitales. En este sentido, por cada
transaccion valida que se genere a través de dichos enlaces, estos
afiliados/influencers reciben una comisién pagada por Mercado Libre,
constituyendo una contraprestacion por servicios de promocion.

Bajo el escenario indicado, y conforme a la informacion revisada
previamente, estos afiliados/influencers personas juridicas se ven
obligados a emitir facturas afectas a IVA a la plataforma Mercado Libre,
por los servicios de publicidad y promocion que entregan a esta.
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No obstante lo indicado, recientemente Mercado Libre ha presentado
una peticion ante el Sll para que éste disponga un cambio total del

sujeto pasivo del IVA en las comisiones pagadas a los participantes de
dicho modelo de negocio.

Con fecha 08 de octubre de 2025, mediante la emision de la Resolucion
Exenta N° 135, el SIl ha dado respuesta a dicha solicitud, autorizando el
cambio de sujeto total en las operaciones indicadas. Es decir, a partir de
la publicacion de dicha resolucion en el Diario Oficial, Mercado Libre
deberd emitir una factura de compra a los afiliados/influencers inscritos
en su programa por las comisiones que pague a dichos contribuyentes,
reteniendo y enterando el IVA de la operacion al Fisco. De esta forma,
los afiliados/influencers que efectlen dichas operaciones con Mercado
Libre se veran liberados de su obligacion de facturar sus servicios.

Lo anterior representa un precedente que debera ser monitoreado para
ver si es replicado por otros grandes contribuyentes de nuestro pais,
con el objetivo de facilitar el cumplimiento tributario en este tipo de
operaciones, cada dia mas comunes.
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ENTREVISTA
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PRESIDENTE NACIONAL DEL
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1.- ¢Cuales son los objetivos estratégicos de desarrollo que tiene para
estos tres anos?

Durante mi gestion como Presidente Nacional, hemos definido, en conjunto
en nuestro Consejo Nacional, algunos objetivos estratégicos claves:

Fortalecimiento Institucional y modernizacién del Colegio, a través de
procesos de digitalizacion, profesionalizacion de la gestion interna vy
actualizacion de estatutos.

Liderazgo técnico en materia contables, tributarias y financieras,

promoviendo una activa participacion en politicas publicas y generando
contenido técnico de calidad.

Desarrollo y fortalecimiento regional, asegurando una presencia activa y
equitativa del Colegio en todo el pais, con enfoque en la descentralizacion

Atraccion de nuevas generaciones y fomento del sentido de pertenencia.

Integrando a jovenes profesionales con un sello ético, técnico vy
comprometidos con el desarrollo del pais.
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2.- (Como ve el actual posicionamiento del
Colegio en los temas técnicos y la valorizacién de
la opinién publica nacional?

El Colegio de Contadores de Chile es reconocido
COMO una voz técnica y respetada, especialmente en
el ambito tributario. Sin embargo, aun existe espacio
para fortalecer nuestra visibilidad y participacion en
debates publicos relevantes. Nuestra meta es
consolidarnos como referentes permanentes en
politicas fiscales, contables, de control interno y
sostenibilidad, elevando el estandar profesional y
aportando al desarrollo econdmico del pais.

3.- A nivel internacional, ;Cual es la proyeccién del
Colegio de Contadores ?

cQué alianzas tiene en la actualidad?

Actualmente, el Colegio mantiene vinculos con
organizaciones como la Asociacion Interamericana
de Contabilidad (AIC), (IFAC) International
Federacion of Accountants). (GLENIF) Emisor de
norma Financiera Latinoamericana, entre otros.
Nuestra proyeccion es fortalecer esta integracion
con organismos multilaterales e Instituciones
regulatorias globales, lo cual permitira que nuestros
profesionales estén alineados con las mejores
practicas.

4.- (Cudl es el enfoque que busca instaurar en la
relacion con instituciones claves del quehacer
tributario y financiero como Sll, DEDECON, TGR y
CMF.?

Buscamos instaurar una relacion colaborativa, critica
y propositiva con estas instituciones. Nuestro rol
como Colegio es representar a nuestros colegiados,
aportar con una mirada técnica e independiente, y
defender un sistema tributario justo, eficiente y
aplicable.

La relacidn con estas entidades sera de dialogo
permanente, con el fin de mejorar tanto las politicas
como la implementacion de normas que afectan al
guehacer contable y al pais en su conjunto.
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5.- ¢Célmo piensa motivar a las nuevas
generaciones a que participen activamente en el
Colegio?

Primero, es clave escuchar a las nuevas
generaciones. Estamos creando espacios de
participacion  juvenil, innovacion, formacion
continua. Ademas de modernizar nuestros canales
de comunicacion, fortalecer redes con universidades
e institutos. Queremos que el Colegio sea un espacio
atractivo, util y desafiante para quienes recién
comienzan su camino profesional.

6.- ¢Cudl es el perfil del Contador del Futuro que
se busca promover como Instituciéon?

El Contador del futuro - y como siempre lo ha sido -,
debe ser ético, analitico, tecnoldégicamente
competente, con mirada estratégica y orientacion al
desarrollo sostenible en el tiempo.

Nuestro Colegio promueve una formacion Integral a
través de INDEP, lo que permite al profesional no
solo cumplir con los estandares técnicos, sino
también convertirse en un actor clave en la toma de
decisiones dentro de las organizaciones.

7.- ¢Por qué un no Colegiado debiera colegiarse?
cqué sello le entrega el Colegio a los Contadores?

Colegiarse no es solo una formalidad, es un acto de
compromiso con la ética, la excelencia y la profesion.
El Colegio entrega respaldo técnico, actualizacion
profesional continua, redes de apoyo, representacion
gremial y sentido de pertenencia.

El sello del Colegio es confianza y calidad

profesional, elementos fundamentales en un
entorno cada vez mas exigente y complejo.
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Hobby:
Disfruto mucho pedalear en mi bicicleta por
diferentes rutas de mi Ciudad.

Libro que recomienda leer:
“Los 7 habitos de la gente altamente efectiva”

Es un libro que entrega herramientas, aplicables a al
ambito profesional y personal.

Ano de Ingreso al Colegio de Contadores y cargos
Ejercidos:

Ingresé al Colegio de Contadores en 1985, durante
esta trayectoria he desempenado distintos cargos,
miembro del Comité de Deportes, Comité de
Estudios, Tesorero Provincial,  Vicepresidente
Provincial, Presidente Provincial, Presidente
Regional, Consejero Regional, Vicepresidente
Técnico Nacional, y en la actualidad Presidente
Nacional.

Que destacas de Chillan:

Chillan es ciudad moderna y segura, con lugares
emblematicos como la Catedral, el Mercado de
artesanias, los Muros de Siqueiros, el Museo Claudio
Arrau, el Parque de Ch. Vigjo, la Casa de la familia de
Bernardo O'Higgins. Mercado de comidas, termas de
Chillan, entre otros.
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ASI CAMBIO EL SECRETO

BANCARIO CON LA LEY DE
CUMPLIMIENTO TRIBUTARIO

Ximena Pérez-Brito C.
DIRECTORA DEPARTAMENTO TRIBUTARIO EDIG
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La Ley de Cumplimiento Tributario (Ley N° 21.713) marca un hito en la
fiscalizacion en nuestro pais. De todas las modificaciones que trajo
consigo esta ley, ninguna ha generado tanto debate como la que
regula el levantamiento del secreto bancario. Este cambio, largamente
impulsado por el Servicio de Impuestos Internos, busca fiscalizar aun
mas la elusion y el fraude fiscal.

El rol del secreto bancario

Tradicionalmente, el secreto bancario operaba solo a través de una
orden judicial. Las instituciones financieras solo podian entregar
informacion sobre las cuentas de sus clientes solicitando al tribunal |a
respectiva autorizacion, generalmente en el marco de investigaciones
criminales graves.

Ahora bien, la ley no elimina el secreto bancario, sino que establece un
marco regulatorio claro que permite su levantamiento en el contexto

de procedimientos de fiscalizacion tributaria cuando existe presuncion
de delito o serias dudas sobre |la veracidad de la informacion declarada.

20



¢Cudles son los mecanismos
para levantar el secreto
bancario?

La ley establece dos formas para
qgue el Sll acceda a la informacion
bancaria de un contribuyente:

1.- En casos de fiscalizacidon
especifica:

El Sl debe contar con
antecedentes fundados que
justifiquen su solicitud, como la
inconsistencia grave entre los
ingresos  declarados y los
movimientos bancarios, o la
participacion en esgquemas de
elusion o fraude.

La solicitud debe ser presentada
ante el Tribunal Tributario vy
Aduanero, que actua como
arbitro. EI TTA debe evaluar los
antecedentes presentados por el
SIl, escuchar al contribuyente
afectado y determinar si el
levantamiento es proporcionado
Yy necesario.

El gran cambio es que se
establece un  procedimiento
expedito de solo 5 dias para que
el contribuyente no pueda
oponerse a la solicitud judicial en
situaciones altamente fundadas.

2.- En Casos de Delitos Tributarios Flagrantes o Fraude

La ley mejora los tipos penales y simplifica el acceso a la informacion en
casos de delitos graves como la venta de facturas falsas. En estas
situaciones, la fiscalia o el Sl (con autorizacion judicial) pueden obtener la
informacion bancaria como parte de la investigacion penal.
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La normativa ha generado inquietud entre las Pymes y las personas
naturales que valoran su privacidad financiera.

Es fundamental destacar que el SlI no tiene acceso irrestricto a la
informacion. El TTA es el filtro que asegura que el requerimiento sea
fundado y proporcional. El SIl no puede pedir informacion a su libre
arbitrio.

La ley establece que la informacion bancaria recibida por el Sll debe ser
borrada de sus sistemas cuando no haya sido utilizada para acciones de
fiscalizacion dentro de los 3 anos siguientes a su recepcion. Este es un
resguardo vital a la privacidad.

En definitiva, la ley fuerza la transicion de una cultura de planificacion
tributaria enfocada en la optimizacion formal a una centrada en la
sustancia econdmicay la transparencia total.

Para el contribuyente —especialmente el gran contribuyente y las Pymes
con altos movimientos— el mensaje no es de miedo, sino de urgencia y
profesionalismo. Es imperativo que todo movimiento financiero tenga un
respaldo documental sélido que justifique las razones de los negocios.
Hoy, mas que nunca, la mejor defensa frente al Sll no es la opacidad, sino
la integridad de la contabilidad.

Esta ley establece las bases para una Fiscalidad 4.0, donde la tecnologia y
la informacidon dominan. Quienes no adapten rapidamente sus
estructuras y procesos de compliance estan destinados a enfrentar
controversias costosas e innecesarias.
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TABLA DE CALCULO DEL IMPUESTO UNICO DE
SEGUNDA CATEGORIA OCTUBRE 2025

$935.077,51
$2.077.950,01
$ 3.463.250,01
$ 4.848.550,01
$6.233.850,01
$ 8.311.800,01

$21.472.150,01

$ 467.538,76

$1.038.975,01

$1.731.625,01

$ 2.424.275,01

$ 3.116.925,01

$ 4.155.900,01

$ 10.736.075,01

$935.077,50 Exento

$2.077.950,00
$ 3.463.250,00
$ 4.848.550,00
$ 6.233.850,00
$ 8.311.800,00
$21.472.150,00

Y MAS

$ 467.538,75

$ 1.038.975,00

$1.731.625,00

$ 2.424.275,00

$ 3.116.925,00

$4.155.900,00

$10.736.075,00

Y MAS

0,04
0,08
0,135
0,23
0,304
0,35
0.4

Exento
0,04
0,08
0,135

0,23

0,304

24

$ 37.403,10
$120.521,10
$ 310.999,85
$771.612,10

$1.232.917,00
$ 1.615.259,80
$ 2.688.867,30

$ 18.701,55
$ 60.260,55
$ 155.499,93
$ 385.806,05
$ 616.458,50
$ 807.629,90

$ 1.344.433,65

Exento
2,20%
4,52%
7,09%
10,62%
15,57%
27,48%

MAS DE 27,48%

Exento
2,20%
4,52%
7,09%
10,62%
15,57%
27,48%

MAS DE 27,48%



$218.184,72
$ 484.854,91
$ 808.091,51
$1.131.328,11
$ 1.454.564,71
$ 1.939.419,61

$5.010.167,31

$218.184,71
$ 484.854,90
$ 808.091,50
$1.131.328,10
$ 1.454.564,70
$1.939.419,60
$5.010.167,30

Y MAS

Exento

0,04

0,08

0,135

0,23

0,304

$8.727,39
$28.121,58
$ 72.566,62
$ 180.042,79
$287.680,57
$ 376.893,88

$627.402,24

Exento

2,20%
4,52%
7,09%
10,62%
15,57%
27,48%

MAS DE 27,48%

$ 31.169,22

$ 69.264,91

$ 115.441,51

$161.618,11

$ 207.794,71

$ 277.059,61

$ 715.737,31

 $3116921 Exento
$69.26490 0,04
$115.441,50 0,08
$161.61810 0,135
$207.79470 0,23
$277.05960 0,304
$715.737,30 0,35
YMAS 04

25

$1.246,77

$4.017,36

$ 10.366,65

$ 25.720,37

$ 41.097,17

$ 53.841,92

$ 89.628,78

Exento
2,20%
4,52%
7,09%
10,62%
15,57%
27,48%

MAS DE 27,48%



LiMITE MAXIMO IMPONIBLE PARA PAGAR
COTIZACIONES CORRESPONDIENTES A LAS
REMUNERACIONES DEL MES DE OCTUBRE 2025

PARA AFILIADOS A: UF PARA TOPE IMPONIBLE UF LIMITE MAXIMO

AFP 87,8 UF al 31.10.2025 39.597,67 3.476.675

IPS 60 UF al 30.09.2025 39.485,65 2.369.139

Seguro de Cesantia Ley N° 19.728 131,9 UF al 31.10.2025 39.597,67 5.222.933
PN

K

TABLA DE CALCULO DEL IMPUESTO GLOBAL
COMPLEMENTARIO, MES DE OCTUBRE 2025

CANTIDAD A REBAJAR (NO
INCLUYE CREDITO 10% DE 1 TASA DE
RENTA ANUAL IMPONIBLE U.T.A., DEROGADO POR N° 3 IMPUESTO
ART. UNICO LEY N° 19.753, EFECTIVA
D.O. 28.09.2001) MAXIMA POR
FACTOR CADA TRAMO
DESDE HASTA DE RENTA
EN EN
UTA PESOS
EN EN EN EN PESOS
UTA PESOS UTA
0,0 0,00 13,5 11.220.930,00 EXENTO 0,00 0,00 EXENTO
13,5 11.220.930,01 30 24.935.400,00 0,04 0,54 448.837,20 2,20%
30 24.935.400,01 50 41.559.000,00 ,0,08 1,74 1.446.253,20 4.52%
50 41.559.000,01 70 58.182.600,00 0,135 4,49 3.731.998,20 7,09%
70 58.182.600,01 90 74.806.200,00 0,23 1,14 9.259.345,20 10,62%
90 74.806.200,01 120 99.741.600,00 0,304 17,80 14.795.004,00 15,57%
120 99.741.600,01 310 257.665.800,00 0,35 23,32 19.383.117,60 27,48%
310 257.665.800,01 Y MAS Y MAS 0,40 38,82 32.266.407,60 Mas de 27,48%
Valor UTA mes de Octubre de afio 2025 $ 831.180
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PORCENTAJES DE ACTUALIZACION CORRECCION
MONETARIA ANO 2025

Capital Inicial Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Agos Sept Oct Nov Dic

Enero 02 09 1.3 1.8 2,0 22 17 2,6 2,7 3.1
Febrero 1,1 15 20 22 24 20 28 2,9 33
Marzo 04 09 11 1,3 09 18 1,8 2,2
Abril 05 07 09 05 14 1,4 1,8
Mayo 02 04 00 09 0,9 1,3
Junio 02 -02 07 0,7 1,1
Julio 04 05 0,5 09
Agosto 0,9 0,9 1,4
Septiembre 0,0 0,5
Octubre 0.4
Noviembre

Diciembre

NOTA: Se hace presente, que de acuerdo a las disposiciones que rigen el sistema de correccién monetaria de la
Ley de la Renta, cuando el porcentaje de reajuste da como resultado un valor negativo, dicho valor no debe
considerarse, igualandose éste a un valor cero (0), normativa que rige tanto para los efectos de la aplicacién de
las normas sobre correccion monetaria para ejercicios o periodos finalizados al 31 de diciembre de cada afo
como para los términos de giro y demas situaciones de reajustabilidad que establece dicho texto legal.

UTM -UTA -IPC 2025
indice de
Precios al Variacién Porcentual
MESES utm UTA Consumidor
(IPC)
Valor en Mensual * Acumulado Ultimos 12
puntos 2025 meses

Enero 67.429 | 809.148 106,74 1,1 1.1 4,9
Febrero 67.294 | 807.528 107,16 0,4 1,5 47
Marzo 68.034 | 816.408 107,70 0,5 20 49
Abril 68.306 = 819.672 107,91 0,2 22 45
Mayo 68.648 @ 823.776 108,12 02 24 44
Junio 68.785 | 825420 107,68 -0,4 1,9 4.1
Julio 68.923  827.076 108,62 0,9 28 43
Agosto 68.647 | 823.764 108,66 0,0 2,9 4,0
Septiembre 69.265 = 831.180 109,14 0,4 3,3 4,4
Octubre 69.265 & 831.180
Noviembre 69.542 = 834.504
Diciembre

27



UNIDAD DE FOMENTO ANO 2025

1 38.419,17  38.381,93 | 38.663,05 38.899,12 39.081,90 39.191,97
2 38.421,65 | 38.379,45 | 38.678,15 | 38.904,13 | 39.088,40 | 39.194,50 |
3 38.42412  38.376,97 | 38.693,27 | 38.909,14 39.094,90 | 39.197,03 |
4 38.426,60 | 38.374,49 | 38.708,39 | 38.914,15 | 39.101,40 | 39.199,55 |
5 38.429,08 | 38.372,01 | 38.723,52 | 38.919,16 | 39.107,90 | 39.202,08 |
6 38.431,55  38.369,54 | 38.738,65 | 38.924,18 39.114,40 | 39.204,61 |
7 38.434,03 | 38.367,06 | 38.753,79 | 38.929,19 | 39.120,91 | 39.207,13 |
8 38.436,51 | 38.364,58 | 38.768,93 | 38.934,20 39.127 41 | 39.209,66 |
9 38.438,98  38.362,10 | 38.784,08 | 38.939,22 39.133,92 | 39.212,19 |
10 38.436,50 | 38.377,09 | 38.789,07 | 38.945,69 | 39.136,44 | 39.214,80 |
11 | 38.434,02 | 38.392,09 | 38.794,07 | 38.952,17 | 39.138,96 | 39.217,41 |
12 38.431,53  38.407,09 | 38.799,07 | 38.958,65 39.141,49 | 39.220,03 |
13 | 38.429,05 | 38.422,10 | 38.804,06 | 38.965,12 | 39.144,01 | 39.222,64 |
14 | 38.426,57 | 38.437,12 | 38.809,06 | 38.971,60 | 39.146,53 | 39.225,25 |
15 38.424,09  38.452,14 | 38.814,06 | 38.978,08 39.149,06 | 39.227,86 |
16 | 38.421,61 | 38.467,16 | 38.819,06 | 38.984,56 | 39.151,58 | 39.230,48 |
17 | 38.419,13 | 38.482,20 | 38.824,06 | 38.991,04 39.154,10 | 39.233,09 |
18 38.416,64  38.497,23 | 38.829,06 | 38.997,53 39.156,63 | 39.235,70 |
19 | 38.414,16 | 38.512,28 | 38.834,06 | 39.004,01 | 39.159,15 | 39.238,31 |
20 | 38.411,68 | 38.527,33 | 38.839,06 | 39.010,50 | 39.161,67 | 39.240,93 |
21 38.409,20  38.542,38 | 38.844,06 | 39.016,98 39.164,20 | 39.243,54 |
22 | 38.406,72 | 38.557,45 | 38.849,06 | 39.023,47 39.166,72 | 39.246,15 |
23 | 38.404,24 | 38.572,51 | 38.854,06 | 39.029,96 | 39.169,25 | 39.248,77 |
24 38.401,76  38.587,59 | 38.859,07 | 39.036,45 39.171,77 | 39.251,38 |
25 | 38.399,28 | 38.602,67 | 38.864,07 | 39.042,94 | 39.174,30 | 39.254,00 |
26 | 38.396,80 | 38.617,75 | 38.869,08 | 39.049,43 39.176,82 | 39.256,61 |
27 38.394,32  38.632,84 | 38.874,08 | 39.055,92 39.179,35 | 39.259,23 |
28 | 38.391,84 | 38.647,94 | 38.879,09 | 39.062,41 | 39.181,87 | 39.261,84 |
29 | 38.389,36 | | 38.884,10 | 39.068,91 | 39.184,40 | 39.264,46 |
30 38.386,88 | 38.889,10 | 39.075,41 39.186,92 | 39.267,07 |
31 | 38.384,41 | | 38.894,11 | 39.189,45 | |
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1 39.269,69 39.173,95  39.394,46 39.485,65
2 39.272,30 | 39.168,88 | 39.405,85 39.485,65 |
3 39.274,92 39.163,82 39.417,24 39.485,65
4 39.277,83 39.158,756  39.428,63 39.485,65
5 39.280,15 39.163,69  39.440,03 39.485,65
6 39.282,76 39.148,63  39.451,43 39.485,65
7 39.285,38 39.143,567 39.462,83 39.485,65
8 39.288,00 | 39.138,51 | 39.474,24 39.485,65 |
9 39.290,61 39.133,45  39.485,65 39.485,65
10 39.285,53 | 39.144,76 | 39.485,65 39.490,74 |
11 39.280,45 39.156,08 = 39.485,65 39.495,82
12 39.275,37 | 39.167,40 | 39.485,65 39.500,91
13 39.270,30 39.178,72  39.485,65 39.505,99
14 | 39.265,22 | 39.190,04 | 39.485,65 39.511,08 |
15 39.260,14 39.201,37 | 39.485,65 39.516,17
16 | 39.255,07 | 39.212,70 | 39.485,65 39.521,26 |
17 39.249,99 | 39.224,04 | 39.485,65 39.526,35 |
18 | 39.244,92 | 39.235,38 | 39.485,65 39.531,44 |
19 39.239,84 39.246,72  39.485,65 39.536,53
20 | 39.234,77 | 39.258,06 | 39.485,65 39.541,62 |
21 39.229,70 39.269,41  39.485,65 39.546,71
22 39.224,63 39.280,76  39.485,65 39.551,81
23 39.219,56 39.292,12  39.485,65 39.556,90
24 39.214,48 39.303,48  39.485,65 39.662,00
25 39.209,42 39.314,84  39.485,65 39.567,09
26 39.204,35 39.326,20  39.485,65 39.572,19
27 39.199,28 39.337,57  39.485,65 39.577,28
28 39.194,21 39.348,94  39.485,65 39.682,38
29 39.189,14 39.360,32 39.485,65 39.587,48
30 39.184,08 39.371,69  39.485,65 39.692,57
31 | 39.179,01 | 39.383,07 | 39.485,65 39.597,67 |
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CALENDARIO FORMULARIO 29 (IVA, PPM, RETENCIONES)
DEL MES DE OCTUBRE DEL ANO 2025

El vencimiento de la declaracion del Formulario N° 29 del mes de SEPTIEMBRE
del ano 2025 que se declara en el mes de OCTUBRE del ano 2025 dependera del
medio de presentacion que se utilice, si la declaracion implica o no un pago de
impuestos y si el contribuyente es emisor de Documentos Tributarios
Electréonicos o no.

OCTUBRE DEL ANO 2025
Lunes Martes Miérscole Jueves Viernes  Sabado Domingo
1 2 3 4 5
6 7 8 9 10 1 12
13 14 15 16 17 18 19
20 21 22 23 24 25 26
27 28 29 30 31

5 5 1.- Vencimiento presentacion del Formulario 29 por
DOMINGO 12 Internet, con Pago Electronico de Cuentas PEC (1)
DE OCTUBRE para contribuyentes en general.

1.- Vencimiento presentacion del Formulario 29 por

B Internet con Pago en Linea PEL (2) para
LUNES 13

contribuyentes en general.

2.- Vencimiento presentacion del Formulario 29 en
papel, con pago.

3.- Vencimiento presentacion del Formulario 29 en
oficinas, sin movimiento y sin pago.

DE OCTUBRE
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Vencimiento presentacion del Formulario 29 por
DOMINGO 19 Interr)et con Pago Electronico de Cuentas REC .(1) de
DE OCTUBRE contribuyentes que cumplen con los siguientes
requisitos:

e Que declaren y paguen el Formulario 29 a través de
WWW.Sii.cl.

e Que sean contribuyentes de la primera categoria de
la LIR como Facturadores Electronicos, o de la
segunda categoria y emisores de Boletas de
Honorarios Electronicas.

Vencimiento presentacion del Formulario 29 por
LUNES 20 Internet con Pago en Linea PEL (2) de contribuyentes
DE OCTUBRE gue cumplen con los siguientes requisitos:

e Que declaren y paguen el Formulario 29 a través de
WWW.sii.cl.

e Que sean contribuyentes de la primera categoria de
la LIR como Facturadores Electréonicos, o de la
segunda categoria y emisores de Boletas de
Honorarios Electronicas.

1.Vencimiento presentacion del Formulario 29 por

MARTES 28 Internet sin movimiento y sin pago.

2.Vencimiento presentacion del Formulario 29 por
teléfono sin movimiento y sin pago.

DE OCTUBRE

Notas:
PEC: Pago con mandato al banco con cargo en la cuenta corriente.

PEL: Pago en linea con cargo a la cuenta corriente, cuenta vista, chequera

electronica o tarjeta de crédito (algunas tarjetas aplican un cargo
inmediato de intereses a partir del dia de la transaccion).
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